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El 2010 fue considerado como un buen año 
en materia de resultados económicos para 
el país,  con un aumento en el consumo de 
bienes y servicios, niveles de inflación bajos 
e incremento de las exportaciones. Los 
protagonistas en este escenario fueron las 
empresas, las cuales centraron gran parte 
de su estrategia comercial en el mercado 
nacional. 
 

Reunidos los balances y estado de resulta-
dos de las 100 principales compañías en 
Santander, el análisis de estas cifras seña-
lan un aumento de las ventas en términos 
reales de 3,3% frente al año 2009, valor 
inferior al crecimiento de 10,7% mostrado 
por estas mismas compañías entre el 2008 
y 2009.  
 

En este balance anual no todos los sectores 
económicos enfrentaron dificultades, en 
particular actividades como el comercio y los 
servicios mostraron los mejores niveles de 
crecimiento en ventas, por lo tanto, el mo-
desto desempeño expuesto por el acumula-
do de las 100 compañías no se le debe 
atribuir a todos los sectores.  
 
Una característica importante en materia de  
exposición  de estos grandes capitales al 
comercio exterior, es que tan solo el 9% de 
estas empresas realizaron exportaciones 
durante el 2010, porcentaje que refleja el 
bajo nivel de inserción de la economía 
santandereana en el mercado mundial. Pero 
también hay que decir que estas nueve 
compañías registraron incrementos en sus 
ventas muy superiores a las que solo están 
en el mercado nacional. 
 

El sector más afectado en términos de 
ingresos durante el 2010 fue la construc-
ción,  señalando a su vez una fuerte dismi-
nución en sus utilidades. En todo caso, esta 
actividad  demostró durante el año anterior 
unas mejores expectativas para el 2011, 
debido a un mayor nivel de área licenciada 
aprobada para construcción en el área 
metropolitana. 
 

La industria fue la segunda actividad con 
menor crecimiento en ventas, mostrando 
una variación muy tímida con respecto al 
2009, al mismo tiempo que registró una 
utilidad negativa en su ejercicio y un consi-
derable aumento en los niveles de endeuda-
miento. Es indudable que en este importante 
sector influyó negativamente la caída en las 
exportaciones a Venezuela.  


