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MARCAS CONCEDIDAS EN ALGUNOS PAISES DEL MUNDO

PRINCIPALES RESULTADOS Ndmero de marcas residentes vigentes - Ario 2008 Grafica 1
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Segun clase de las marcas concedidas, se 7 .
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incidencia en las dedicadas a la prestacion
de servicios, seguida por los productos CLASES BOGOTA ANTIOQUIA VALLE ATLANTICO

alimenticios, renglén en donde el departa-
mento es fuerte en produccion dirigida en su Productos industria quimica y conexos 1 3 2
mayoria al centro oriente del pais. Por

(ltimo, resalta la moderada participacion de Metales y objetos de metal 1 z S
la industria quimica a pesar de que la region ) : 5 5
cuenta con una planta petroquimica impor-  Otros productos de la técnica
tante. Textiles, materias brutas y su productos 2 1 3
Juguetes y equipos de deporte 1 2 3
Fuentes Productos alimenticios 1 2 3
Datos de grafica 1: WIPO
Bebidas 1 2 3

Superintendencia de Industria y Comercio.
Poblacion DANE. Tabaco 1 3 5
Todas las marcas aprobadas son residentes.

Servicios segun la empresa que lo presta 1 2 3
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